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In Zeiten von Fakenews und gezielter Manipulation
von Nachrichten ist ein funktionierender Medien-
Kompass fir Entscheidungstrager essenziell.
Energie & Management ist so ein Kompass fir die
Energiewirtschaft. Seit Giber 28 Jahren steht das
Kiirzel E&M fur Qualirarsjournalismus, Unabhan-
gigkeit und Seriosirar. Gleichzeitig greift E&M als
Frontrunner unter den Energiefachtiteln konse-
quent die neuesten Trends und Enfwicklungen in
der Energiebranche auf.

Wir liefern Informationen Giber alle Kandle

Als modernes Medienhaus ist E&M auf allen
Informationskanalen prasent. Flaggschiff des
Verlages ist bis heute die Zeitung mit dem
gleichnamigen Titel: Energie & Management.
Monatlich beziehungsweise 12-mal im Jahr
erhalten unsere Leser hier riefgreifende Informati-
onen und Hintergriinde zum Energiemarkt - ge-
druckr oder als E-Paper. Erganzt werden die
Zeitungsausgaben durch Sonderhefte im Magazin-
format.

Die rund ein Dutzend E&M-Redakreure sowie
unsere Korrespondenten suchen und sichten,
fragen und interviewen, schreiben und
formulieren. Das Ergebnis ist eine im
deutschen Energiemarkr einzigartige
Publikation.

Qualirar und
Seriositar

Stefan Sagmeister
E&M-Chefredakreur

Online, Newsletter, Social Media

Immer wichfiger wird in unserer schnelllebigen
Geschaftswelr die akruelle Nachricht. Dafir biefen
wir seif Jahren unseren Onlinedienst E&M power-
news an. Hier geht es um Fakten. Laufend bereiten
die E&M-Redakteure die neuesten Infos aus der
Energiewelr in handliche, gur lesbare Sriicke auf.
Abgerundet wird der Informationsfluss durch
verschiedene Newsletter, die wir taglich oder
periodisch zur Verfiigung stellen. Verbreitung
findef unser Angebor auch tber die Social-Media-
Kanale wie Xing, Twitter oder Linkedin.

Win-Win-Situation fiir Leser, Anzeigenkunden
und Verlag

Vor 28 Jahren wurde der Verlag Energie &
Management von der Verlegerfamilie Sendner
gegriindet. Fir Herausgeber Helmur Sendner ist
neben der Qualitadr auch die Unabh&ngigkeif von
E&M von groBer Bedeutung. Denn nur wer
unabhangig berichtet, ist glaubwiirdig. Das fiihrt
auch zu einer Win-Win-Situation fir alle: Fir die
Leser, weil sie seriose Informationen erhalten, fir
die Anzeigenkunden, weil ihr Auftritt in einem
authentischen Umfeld stattfindef und nicht zulefzt
fur den E&M-Verlag, weil er dadurch solide
Einkinfte erzielen kann, um Qualifatsjournalis-
mus und Unabhéngigkeit zu gewéhrleisren.




Hohe Auflagen sind schnell generierf, Auflagen
ohne IVW-Prifung ebenso. Werden die Publikatio-
nen aber auch wirklich gelesen? Erreichen sie die
Enfscheider in der Energiewirtschaft?

Wir sind IVW-gepriift und haben rund 1.500 Abon-
nenfen - mehr als alle verbandsunabhangigen mir
uns vergleichbaren Zeitschriffen. Wir haben eine
Leseranalyse, die zeigt, dass jede E&M-Ausgabe
von durchschnittlich drei Personen gelesen wird

- jeweils erwa eine Stunde lang.

So konnen Sie sicher sein, dass Sie mif lhrer
Werbung in Energie & Management [hre Kunden
erreichen. Wir lassen regelmaBig eine Verbrei-
fungsanalyse durchfiihren und uns von einem
Marktforschungsinstitur bewerfen, damir Sie lhre
Marketingentscheidung auf einer fundierten und
fransparenten Grundlage freffen kénnen.

Damit ist gewahrleistef, dass Sie Ihr Budget
zielgenau und effizient einsefzen. Unsere
Redakreure und Korrespondenten haben jahrlich

Hunderte von Konraktren mit Fiihrungskraften in der

Premium-Strategie im
Print- & Onlinebereich

Sebastian Lichtenberg
Verlagsleitung

Energiewirtschaft, ber die Jahre sind daraus
Tausende qualifizierter Adressaren entstanden

- und taglich entstehen neue. Wir sind im Markt,
wir kennen den Markr - und wir decken den Markr
ab.

Es gibr rund 1.000 Energieversorgungsunterneh-
men, etwa 400 Industrieunternehmen stehen fiir
80 %0 des industriellen Stromverbrauchs und
mehrheitlich fir die industrielle Strom- und
\Warmeeigenerzeugung. Fur die Entscheider in
diesen Unternehmen liefern wir Informationen.

B2B heilBr bei uns: Die Entscheidungstrager ohne
Streuverlust ansprechen. Und zwar durch das
Prinfmedium Energie & Management, den
Online-Nachrichtendienst E&M powernews und
diverse Newsletter. Zusalzlich nutzen wir die
sozialen Nelzwerke, um auf wesentliche Nachrich-
fen aus der Energiewirtschaft aufmerksam zu
machen. Damit bieren wir Ihnen nicht nur
klassische Werbefldchen, sondern crossmediale
Kommunikationskonzepte.

Wir freuen uns auf die Zusammenarbeit mit lhnen.




13 gute Griinde, sich fiir Energie & Management zu entscheiden

E&M ist eine der reichweitenstdrksten Zeitungen im deutschsprachi-
gen Energiemarkf mir ca. 17.000 Lesern und Mitlesern pro Ausgabe.

E&M erreichr die wirklichen Top-Entscheider in der Energiebranche:
28 % Geschéftsfiihrer, 43 % Fithrungskréfte im Unternehmen,
12 % Entscheider in der Konstruktion.

Fiir 85 %0 aller Leser ist die Zeitung E&M oft 1. Wahl, wenn es um
Trends, Neuheiten und aktuelle Markrveranderungen geht.

Die Auflage von E&M ist IVW-gepriift - in Print & Online. Diese
Priifung garantierf Ihnen verldssliche Verbreitungszahlen als
Grundlage fir Ihre Kampagnenplanung.

Intensive Nutzung: 43 Minunten pro Ausgabe befragt die durch-
schnittliche Verweildauer des rypischen E&M-Lesers.

Das Redaktionsteam von E&M schreibt alle redaktionellen Inhalte
selbst. Das schafft Vertrauen beim Leser - und bedeutet fir Sie als
Werbepartner messbare Qualitar.

Als Sponsor des E&M Energieclubs, dem neuen, interaktiven
Online-Konferenz-Format, prasentieren Sie Ihre Produkte und
Losungen in Form von Webinar-Vorfrdgen. Dies bieref Ihnen die
Maoglichkeit zum Nefzwerken und Generieren wertvoller Leads.

Q000000

E&M gibt es nicht nur in Print, sondern natirlich auch Online mit
einem der stérksten Portale fir die Energiewirtschaft -
www.energie-und-management.de - mehr als 279.460 Pls und
110.700 Visits pro Monat gemaB IVW-Online-Priifung.

E&M hat im Vergleich zu anderen Energiemagazinen die starkste
digitale Markrdurchdringung.

E&M erstellt fiir Ihr Unternehmen individuelle Contents - exklusiv fir
Ihre Homepage, lhren Newsletter und Ihre Kundenzeitung.

B2B-Energiemarkt, biefef Ihnen die Maglichkeir einer nachhaltigen
Werbeprasenz lhres Unternehmens Online.

Effektives Content-Marketing mit den E&M Expert-Paketen:

Ihre Advertorials erzielen bestmdgliche qualirative und quantitative
digirale Reichweire durch die gleichzeitige Veroffentlichung auf
diversen E&M-Kanélen: www.energie-und-management.de+
Newsletter E&M exklusiv + E&M Social Media

Als Sponsor einer Folge des beliebten Podcasts E&M Energiefunk
erreichen Sie aktuell mehr als 16.000 interessierte Zuhdrer aus der
Energiebranche.

m Der E&M Marktplatz Energie, ein digitaler Branchentreff fiir den
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7 Kontakte im Jahr

: 289.850
Leserkontakte in d -
Enrsch:?:err-ozniealgri;:e?; Jahr 3-3 53 -620

Linked ]

Anzeigen-Reichweite bei ganzjahriger Schaltung Impressions im Jahr
in E&M; Reichweitenstudie Czaia/E&M 2 03 723 ivw-online/google analytics
] 8/2020 - 8/2021
- - - 0 i
Aufrufe unserer Linkedin-Posts im Jahr *+63:2 % zum Vorjahr

Linkedin, Jahressumme 7/2020 - 7/2021
Community-Kontakte iiber Xing

Online-Mitglieder der ’
E&M-f;uop;pen Sr\e;nq 8h/2021 3. : " [
+4, 0 zum vorjanr <! . .
et 1 .2 89.640 Aufrufe unserer Nachrichren auf Twitter

Twitter, Jahressumme 8/2020 - 8/2021
+0,7 & zum Vorjahr

Premium-Newsletter-Kontakte im Jahr

Online-Reichweite bei ganzjahriger
Bannerschaltung in allen Newslettern;
Reichweitenstatistik iber Abonnentenanzahl/
Newsletteraussendungen
+0,8 % zum Vorjahr
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Bricken-Bauer

Energie & Management
PRINT-MEDIEN

Die Energie & Management Verlagsgesellschaft mbH ist
spezialisiert auf die Energiewirfschaft und veréffentlicht im
Printbereich nachfolgende Publikationen:

Zeitung Energie & Management

Die unabhangige Zeitung Energie & Management zahlt seit 1994 mit akruell
12 Ausgaben im Jahr und einer monatlichen Erscheinungsweise zu den
akruellsten und fihrenden Energietireln im deutschsprachigen Energiemarkt.

E&M-Magazine

Erganzt werden die E&M Zeitungsausgaben durch Sonderhefte im
A4-Magazinformat zur Schwerpunktthemen wie Windenergie On- und
Offshore, Sradrwerke sowie IT & Digifalisierung. Jeweils im Dezember
erscheint als redaktionelles Hightlight des Energiejahres das E&M Jahres-
magazin.

Die Sonderhefte haben als E-Paper eine erhohte Online-Verbreitung an
ca. 20.000 zusélzlichen Empfanger des Newsletters E&M exklusiv.
Dariber hinaus werden sie im Rahmen exklusiver Kooperationen bei
Messen & Kongressen verbreitet.

Alle Print-Publikarionen von Energie & Management gibt es
auch als E-Paper.




Erscheinungsweise

Erscheinungsort

Bezugspreise

Zeitung Energie & Management: 12 Ausgaben;
Magazine,Supplements und Kompendien:

3-4 mal jahrlich

E-Paper: Die Zeitung Energie & Management in
digiftaler Form steht einen Tag vor dem offiziellen
Erscheinungstermin der Prinf-Ausgabe zur
Verfigung.

Herrsching

Einzelausgabe: 19,95 € (zzgl. Versandkosten)
Jahres-Abonnement Inland:

299,— €

Jahres-Abonnement europdisches Ausland:
349,— €

Abo-Preise Inland inklusive jeweiliger
geselzl. MwSt.

Bezugspreis fur Studenten: 50 % Rabatt

Druck

Druckunterlagen

Datenversand

Druckerei

Gestaltung

Sonstiges

Druckverfahren: Offserdruck auf 80 g matt
gestrichenem Bilderdruckpapier

(100 % Recyclingpapier)

CTP-Verfahren (computer to plate)

Digitale Dateniibermittlung als hochauflosende
pdf-Datei. Schriften/Daten im CMYK-Modus in
unkomprimierter Form abgespeichert (weitere
Details im Merkblatt fir die Anzeigeniibermittiung)

per E-Mail: anzeigen@trurnit.de

sourc-e GmbH
Hohenstaufenring 61, 50674 K&ln

trurnit GmbH | frurnit Publishers
Putzbrunner Str. 38, 85521 Ottobrunn

Standard-Farbzuschldge auf Basis
Euroskala-Farben




Leserstruktur & Verbreitung

Energie & Management — ein erfolgreicher Werbetrager

Energie & Management ist ein effizienter Werberrdger, wenn Sie die
Entscheider der Energiebranche erreichen wollen. E&M zeichnet sich aus
durch eine hohe Reichweite und Leserbindung im deutschsprachigen Raum
sowie eine groBe Anzahl an Exklusivlesern in allen Energiemérkten.

Durch die zusakzliche Plaizierung Ihrer Werbebotschaften in den digifalen
Medien des Verlages ist Ihnen eine noch hohere Aufmerksamkeir sicher.

Energie & Management — eine Premium-Zielgruppe

E&M richter sich an die gesamre Energiewirtschaft sowie an energie-
infensive Industrien. Energieversorger, Stadtwerke, Hersreller von
Energieanlagen, Entwickler von Energietechnik sowie Energiedienstleister
stehen dabei im Mittelpunkt.

Strukturanalyse Leser nach Branchen

Entscheider und Multiplikatoren
Leser und Abonnenten unserer Medien

= arbeiten in Top-Positionen, sind Geschaftsfihrer, Inhaber, Vorsténde,
Bereichsleiter oder Spezialisten

* enfscheiden tUber die Auswahl von Produkten sowie Dienstleistungen und/
oder haben Budgetverantwortung

* gehdren zu Unternehmen aller BefriebsgréBen - wesentlich aus KMU der
Energiebranche

7,4 % Unternehmensberater
6,4 % Aufsichtsrdte, Kommunale Leitung

4,3 % Anwilte, Versicherungen, Banken, IT-Unternehmen

_ 3,7 % Ministerien, Behorden, Verbande
- 2,4 % Ausbildung, Hochschulen, Forschung

37,9 % Energieversorger, Stadtwerke

19,5 % Ingenieurbiiros, Dienstleistungsunternehmen

18,5 % Energieintensive Industrie/Hersteller von Anlagen/Komponenten

Druckauflage: 5.500
Verbreitete Auflage: 5.302
Verkaufte Auflage: 1.525
IVW, 2.Quartal 2021




Den demografischen Wandel im Griff

Leser mit Entscheidungskompetenz

E&M besticht durch eine starke Présenz bei Lesern mit Enfscheidungskompetenz. Der typische
E&M-Leser ist mannlich (87 %), berufstitig (90 %) und Akademiker (78 %). Besonders beeindru-
ckend ist der Anteil der Abonnenten mit Universitdts- und Hochschulabschluss.

Wer Energieunternehmen als werberelevante Zielgruppe ansprechen machte, kommt an E&M nicht
vorbei. 82 % der Leser sind bei einem Energieversorger (EVU beziehungsweise Stadtwerk) oder
Energiedienstleister und Unternehmen im Bereich Anlagenbau/-technik sowie der emeuerbaren
Energien beschaftigt. Die Zielgruppe der Selbstandigen und Freiberufler im Energiemarkt tragt mit
knapp 15 % zur Leserschaft bei.

Stellung im Unternehmen

Angaben in %
- Direktor / Betriebs- und Werkleiter

Mitarbeiter / Angestellter

Qualifizierte Fachkraft / Meister

Sachgebiefsleiter / Handlungsbevollméachtigrer

Abteilungsleiter / Prokurisk

Quelle: Czaia/E&M

Geschéftsfihrer / Vorstand / Alleininhaber

30

Die Entscheider im Blick
Prasenz bei Fiihrungskraften

28 9% der Abonnenten gehdren dem Top-Management an, 43 % sind Fiihrungskrafte in Energie-
unternehmen - und dies iber alle wichtigen Unfernehmensbereiche hinweg. Besonders haufig ist die
Zeitung in den Vertriebs- und Markefingabreilungen, im IT-Bereich, in Verwaltung und Organisation
sowie in der Geschaftsfihrung anzutreffen.

19 9% der Leser sind Enfscheider in Einkauf und Materialwirtschaft, 15 % arbeiten in den Bereichen
Produktion, Logistik und Erzeugung und knapp 12 % beschaftigen sich mit Konstruktion sowie F&E.

Entscheider nach Funktion

Angaben in %

I Konstruktionsleitung/F&E
_ Produktionsleitung/Erzeugung/Logistik

0 20 40 60 80 100

Quelle: Czaia/E&M
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Kompetenz hat viele Seiten
Ausgewogenheit bei allen
Energiethemen

E&M zeichnet sich durch ein breites und ausgewogenes Themenspektrum aus. Dies unterstreichen
39 % der Befragten. Ahnlich posifiv wird die redakfionelle Kompetenz bei allen wichtigen
Energiethemen bewertet. Ganz vome rangieren Energiepolitik, -technik und -management sowie
Emeuerbare Energien - ein Beweis der redaktionellen Kompetenz in diesen Segmenten.

Wenn es um Trends, technologische Neuheiten und aktuelle Marktveranderungen geht, ist die
Zeitung oft 1. Wahl, so sehen dies 85 % der Abonnenten. 50 % der Zielgruppen loben die
Exklusivitét der Beitrdge und Informationen, 83 % die verstandliche Sprache des Mediums. So
verwundert es nicht, wenn die Zeitung insgesamt mit der Note 2,2 bewerter wird.

Die Themen gut besetzt
-Erergiepotitik -
[—Regenerativetrergie ——

| Energiewettbewerb

[—Kraft=vVdrme=-Kopptung
B Themeninteresse

: —— Nore 1nd 2
 —— B Redaktionelle
fretztechmik Kompetenz

Note 1und 2

Angaben in %

50 75 100

Quelle: Czaia/E&M

Intensive Nutzung

Lang und mehrfach von
Top-Entscheidern gelesen

E&M besticht durch eine hohe Nulzungs-Intensitit. 69 % der Abonnenten lesen regelmaBig alle
Ausgaben pro Jahr und nehmen dazu die Zeitung im Schnitt mehr als einmal in die Hand.

43 Minuten braucht ein typischer E&M-Leser durchschnittlich, um die seitenstarken Ausgaben zu
bewaltigen. 72 % finden die Zeitung so interessant, dass sie auf keinen Artikel verzichten und jeder
Seite Aufmerksamkeir schenken. 26 % nehmen sich dabei immerhin eine Stunde und mehr Zeit fiir
die Lektiire. Die 11 % Schnellleser schaffen es unter 15 Minuten, lesen dabei aber auch nicht mehr
als ein Viertel der Artikel. 82 % sind Besitzer einer persénlichen Zeitung (Abonnenten), knapp die
Halfte davon gibt sie an Kollegen weiter. Dies bedeutet: Jede Ausgabe kommt auf durchschnittlich
3,1 Mitleser.

Die Kontinuitat in der redaktionellen Qualitdt wird demnach bei unseren Lesern sehr gescharzt.

E&M verfiigt iber eine sehr hohe Leser-Blatt-Bindung, immerhin 58 % der Befragten wiirden die
Zeitung besonders vermissen.

Aktuell und Exklusiv

Immer aktuell

|
In leicht verstandlicher Sprache geschriebe

I el Themenbereiche werden abgedeckr
IS Fioher Informationsgehalr der Beifrage
rne Gestaltung und Aufmachung

I Va fibi sich ausreichend informiert
ﬂ formarionsquelle

B Note=stimme
voll und ganz zu

M Notelund2
(kumuliert)

Angaben in %

o finde ich die Informationen nicht

Quelle: Czaia/E&M
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Ausgabe
1/2022

Termine

Erscheinungstermin: 11.01.2022
Anzeigenschluss: 09.12.2021

Schwerpunkte

KWK
BHKW in der Smart City / Lastmanagement mit BHKW / Neue Technik und Innovationen / Wartung von BHKWs & neue

Messen /Veranstaltungen

Handelsblatt Jahrestagung
Energie-Gipfel 2022

Druckunterlagen: 14.12.2021 Betriebssfoffe Kraffstoffe der Zukunft

Erdgas - Biogas
Marktraumumstellung von L- auf H-Gas / Neue Chancen im Vertrieb / Gas als Schlissel zur Klimaneutralitt
HR / Personal in der Energiewirtschaft
Losungen fir den Fachkraftemangel im Energiemarkt / Neue Formen des Recruiting / Mitarbeiterschulung in Zeiten der
Digitalisierung
Contracting
Vorteile von Contractingmodellen fiir die Wohnungswirtschaft und in der Industrie / Best-Practice-Beispiele
Kraftstoffe der Zukunft
Synthetische Kraftstoffe im Mobilitatssektor / Das Rennen um die effizienteste Synthese-Methode
Mobilitét und Ladeinfrastruktur
E-Autos als Speicher fiir die Energiewende / Neue Trends bei der Ladeinfrastruktur / Nefzintegration der E-Mobilitdt /
Alternative Antriebe

2/2022 : Erscheinungstermin: 01.02.2022 E&M-Direktvermarktungsiibersicht 2022 GeoTHERM

Anzeigenschluss: 13.01.2022
Druckunterlagen: 17.01.2022

Aufsteiger, Absteiger, Marktiibersicht, virtuelle Kraftwerke

Energiehandel

Strategien gegen Preisschwankungen / Neue Trends im Handel / Zukunftsgeschaft nationaler Emissionshandel
IT & Smart Grids

Infelligenter Nefzbetrieb / Smart Metering / Marktkommunikation 2022 - Herausforderungen und Chancen
Vertrieb von Stadtwerken & EVU

Digitale Plattformen / Monitoring des Vertriebs / Neue Geschaftsmodelle fiir wettbewerbliche Messstellenbetreiber /
Datenbasierte Geschaftsmodelle

KWK

Vorschau auf Motoren-Neuheiten / die neue Rolle der Brennstoffzelle in der KWK

Contracting / Effizienz / Energiemanagement

Infegrierte Quartierkonzepte

PPA Marktiibersicht

Berliner Energietage

12




i3/202

Erscheinungstermin: 01.03.2022
Anzeigenschluss: 10.02.2022
Druckunterlagen: 15.02.2022

Automatisierung in der Energiewirtschaft

Neue digitale Beschleuniger / Maglichkeiten und Grenzen von Robotic Process Automation / Kl als Schliissel fiir Automation
KWK

Technische Highlights im Blick / BHKW als Klimaschiitzer / Wasserstoff, Erdgas, Biofuels im BHKW

Erneuerbare Energien & Geschiftsmodelle

Mit Innovationen gegen die Flaute / Repowering als neue Hoffnung / Neuer Star Photovoltaik

Vom Smart Home zur Smart City

Nachhaltigkeit in intelligenten Gebauden / Geschaftsmodelle rund um das Smart Home / Herausforderungen der
Energiewende in der Smart City

Contracting/ Effizienz / Energiemanagement

Dekarbonisierung von Prozesswarme - nachhaltige Losungen fiir Gewerbe und Industrie

Sektorkopplung

Neueste Speicherrechnologien / Flexibilisieurng durch Sekrorkopplung / aktuelle Projekte aus dem Verkehrs- und
Warmesektor

Ausgabe | Termine Schwerpunkte Messen /Veranstaltungen

Fachtage Fernwdrme
Twenty2x (vormals CeBIT)
Automatisierungstreff
BATTERIETAGUNG

Light & Building

4/2022

Erscheinungstermin: 01.04.2022
Anzeigenschluss: 11.03.2022
¢ Druckunterlagen: 16.03.2022

Gase der Zukunft
Neue Chancen der Vermarktung / Vertrieb von Biomethan / So werden Erdgasunternehmen griin / Biomethan, Wasserstoff,
Biogas
i Kraft-Warme-Kopplung
Lastmanagement mit Blockheizkraftwerken / KWK-Losungen im Quartier / Mdglichkeiten der iKWK
Windenergie - Dienstleistungen & Vermarktung
Wartung als Schliissel zur Kosteneffizienz / Neueste Trends rund um PPA / Vermarktung von Windstrom
Contracting / Effizienz / Energiemanagement
Industrie 4.0 trifft auf Contractoren fiir mehr Flexibilirat und Nachhaltigkeit / Best-Practice-Beispiele
Consulting in der Energiewirtschaft & Rechtsberater
¢ Transparenz durch Berater / Synergien durch Consulting / Wie neue Gesefze die Rechtsberatung verandern

¢ BDEW-Fachkongress

bioenergie expo & congress
Hannover Messe Energy

Treffpunkt Netze

i Offizieller Medienpartner der Hannover Messe Energy Solutions
i mit erhdhter Online-Leserauflage + 19.000 Empfdnger

 Uberblick iiber die neven Entwicklungen in der KWK

¢ KWK in der Sektorkopplung als wichtiger Versorgungsbaustein / Neue Motorentechnik / Dezentrale Kalte- und
Warmeversorgungssysteme / Wasserstoff als neuer BHKW-Kraftstoff

onderheft

&M MEER WIND

agazin im DIN A4-Format

rscheint als Beilage in E&M 3/2022

: Offizieller Medienpartner der Zukunft Offshore 2022
i mit erhéhter Online-Leserauflage + 19.000 Empfdnger

 Trends in der Offshore-Windenergie

i Herausforderungen der Offshore-Windbranche / Digitalisierung im Offshore-Windsektor/
¢ Neueste Fundamenttechnik /Fortschrittsbericht Nefzanbindung / Schwimmende
indenergieanlagen & Projekte / Windkraft und Wasserstoff

Offshoretage Boltenhagen
¢ Windforce
¢ Zukunfr Offshore
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Ausgabe
5/2022

Termine

Erscheinungstermin: 02.05.2022
Anzeigenschluss: 11.04.2022
Druckunterlagen: 14.04.2022

Schwerpunkte

Messeausgabe Hannover Messe Energy
Messeausgabe The Smarter E Europe

Smart City - Smart Lighting

loT/ Intelligente Quartiere als Schlissel zur Energiewende / Wie Start-ups die Stadre verdndern / Wie kluge Beleuchtungs-
konzepte Stadre sicherer und schaner machen

Innovationen made in Niedersachsen & NRW

2wei Energielander der Superlative - Impulse fiir die neue Energiewelt / Energieversorgung von der Forschung in die Praxis
Wiasserstoff

Aktuelle Projekte aus der Forschung / Neue Kooperationen in der Energiewirtschaft / Sekrorkopplung

Dekarbonisierung der Industrie

Wie wandlungsfahig Unternehmen sind / Aktuelle Projekte aus der Wirtschaft

Contracting / Effizienz / Energiemanagement

Effizienz & Geschaftsmodelle / Erfolgsgeschichte Effizienznetzwerke / Beleuchtungsmanagement als Effizienzthema
Erneuerbare Energien

Deutsche Konzerne werden zu globalen Wind-Playern / PV als neues Zugpferd der Energiewende / Neue Chancen im
Okoenergievertrieb

BHKW & Komponenten

Messen /Veranstaltungen

SMARTER E
PCIM Europe

Powertage
polisMOBILITY

Battery Experts Forum

Hannover Messe Energy

mit erhéhter Online-Leserauflage + 19.000 Empfdnger
Aktuelle Messe-Highlights der The smarter E EUROPE
 Speicher & Mobilifat

i E-Autos als Speicher fir die Energiewende / Neue Trends bei der Ladeinfrastruktur / Netzintegration der E-Mobilitat /
¢ Brennstoffzelle versus Batterie

i Photovoltaik

¢ Situation & Perspektiven auf dem deutschen Solarmarkt / Kundenbindungsinstrument PV / Neue Anwendung8
¢ Agro-PV oder schwimmende Solarparks

rscheint als Beilage in E&M 5/2022

i Offizieller Medienpartner der Handelsblatt Jahrestagung Stadtwerke 2022

i mit erhdhter Online-Leserauflage + 19.000 Empfdinger

¢ Neueste Trends aus den Stadtwerken fiir die Stadwerke

: Digitalisierung 3.0 / Vlertrieb im Mittelpunkt /Erfahrungen Smart-Meter-Rollout /
i Stadwerke im digitalen Zeitalter / Hoffnungstréger E-Mobilirar

The smarter E EUROPE

i Handelsblatt Jahrestagung

 Stadwerke 2022
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Ausgabe | Termine Schwerpunkte Messen /Veranstaltungen

i6/202 : Erscheinungstermin: 01.06.2022 i Messeausgabe E-world 2022 Messeberichterstattung { BDEW Jahreskongress
; Anzeigenschluss: 12.05.2022 Energiehandel & Beschaffung Innovationsforum Energie
Druckunterlagen: 17.05.2022 Zukunftsgeschaft nationaler Emissionshandel / Strategien gegen Preisschwankungen / Digitale Marktplize E-world energy + water 2022
IT & Smart Grids
Erfahrungen mit dem Smart Meter Rollout / Neue Geschaftsmodelle fiir wettbewerbliche Messstellenbetreiber / Abrechnung
i & Mefer to Cash

Vertrieb von Stadtwerken & EVU

Digitale Plattformen / Monitoring des Vertriebs / Datenbasierte Geschaftsmodelle
Contracting / Effizienz / Energiemanagement

Contracting - Fardermittel im Uberblick

KWK

Wie Betreiber die Wirtschaftlichkeit von BHKW erhhen / Kosten senken, Erlgse erhdhen

7/2022 | Erscheinungstermin: 01.07.2022 E&M-Okostromumfrage 2022 . .
Anzeigenschluss: 10.06.2022 Die einzigartige E&M-Umfrage zum deutschen Okostrommarkt / Uberblick iber Verlierer und Gewinner / Das sind die neven
Druckunterlagen: 15.06.2022 Player / Experten-Interviews und Einschalzungen

i Ereuerbare Energien & Geschaftsmodelle
i Neueste Trends aus der Windbranche / Unterschitzte Solarthermie / Situation der (kleinen) Wasserkraft
 Stadtwerke & Telekommunikation - Glasfaserausbau
Wie das neue 5G fiir schnelle Versorgung sorgt / Gigabit-Internet als neue Chance / Wann lohnt der Breitbandausbau fiir
Stadtwerke? / Telekommunikations als Geschaftsfeld fir EVU
: Contracting / Effizienz / Energiemanagement
i Vergabepraxis und Recht beim Contracting / Energiemanagement - ganzheitliches Erfassen von Energiedaten
Start-ups & Smarte Innovationen
Start-ups als Treiber der Energiewende / Kooperieren oder kaufen? Der richtige Umgang von Versorgern mit Innovation /
i Ausgewahlte Start-ups im Portrait
§ KWK
¢ Integration von Hochtemperatur-Warmepumpen in KWK-Anlagen: Vor- und Nachteile

i mit erhéhter Online-Leserauflage + 19.000 Empfdnger

¢ Strategien und Lésungen von smarten Energiedienstleistern fiir Smart Cities
¢ Herausforderung Messstellenbetrieb / Smart Meter Gateways fiir die Smart City /
¢ Die Smart-Meter-Gateway-Administration im Fokus

rscheint als Beilage in E&M 7/2022
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Ausgabe
8/2012

Termine

Erscheinungstermin: 01.08.2022
Anzeigenschluss: 11.07.2022
Druckunterlagen: 15.07.2022

Schwerpunkte

E&M-PPA-Barometer 2022

Uberblick iber die Auf- und Absteiger im PPA-Markt / PPA ist nicht PPA - die neuesten Trends / Einschéfzung von Experten
Mobilifat & Infrastruktur .
Plattformbasierte Mobilitar (digitale Konzepte, Vernetzung, Abrechnung) / Integration der E-Mobilifit ins Verteilnetz / Uber
die Sektorkopplung zur Verkehrswende

Stadtwerke im Wettbewerb

Neue Anstze im Vertrieb / Produkrideen / Mit Software Kundenverhalten analysieren

Contracting / Effizienz / Energiemanagement

Effiziente und griine Versorgung von Kélte und Warme in den Stadten / Abwarme effizienter nulzen / Kommunale
Warmewende

KWK

Komponenten & Schmiermittel / Die Sommer werden immer heiBer: Wie moderne Gebaudetechnik dank KWK nachhaltig
und effizient klimatisiert

Messen /Veranstaltungen

Jahrestagung Gas 2022
Vetriebsleitertagung Energie
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Erscheinungstermin: 01.09.2022
Anzeigenschluss: 11.08.2022
Druckunterlagen: 16.08.2022

E&M-Direktvermarktungsumfrage 2022

GroBe Umfrage unter den deutschen Direktvermarkter / Verlierer und Gewinner / Einschétzung von Experten
Verteilnelze & Betreiber

Integration der Infrastruktur fiir E-Mobilitar / Verteilnetz: Intelligenz statt Kupfer / Infrastruktur fiir E-Mobilitat
Gasmarkt & Gashandel

Neue digitale Marktpldtze / Herausforderung Marktraumumstellung / Erdgas und Klimaschutz / Speichermanagement
¢ Vlertriebslisungen & Stadwerke

Digitaler Vertrieb als Schlissel zum Kunden / Best-Practice-Beispiele fiir datenbasierte Geschaftsmodelle / Predictive
Analytics - mehr Informationen fiir effektiveren Verfrieb

HR / Personal in der Energiewirtschaft

Homeoffice als das neue Normal / Neuer Trend New Work / Personalrecruitment leicht gemacht

KWK

Intelligente Steuerung von Blockheizkraftwerken / BHKW als Teil der Sekrorkopplung

: Contracting / Effizienz / Energiemanagement

¢ Geschaftsmodelle fiir Kommunen und soziale Einrichtungen

Ausgabe | Termine Schwerpunkte Messen /Veranstaltungen

VGB Kongress
Wind Energy

Sonderteil

mit erhéhter Online-Leserauflage + 19.000 Empfcnger
SMART METERING & Smart Metering & Dienstleistungen als offizieller Medienpartner der metering days 2022
DIENSTLEISTUNGEN Herausforderung Messstellenbetrieb / Smart Meter Gateways fiir die Smart City / Die Smart-Meter-Gateway-Administration
im Fokus
Sonderheft Offizieller Messepartner der WindEnergy in Hamburg 2022
i E&M Magazin STARK IM WIND : mit erhéhter Online-Leserauflage + 19.000 EmpFénger

i Magazin im DIN A4-Format
erscheint als Beilage in E&M 9/2022

: Windenergie im politischen Spannungsfeld von Wirtschaftlichkeil, Versorgungssicherheit

und Umweltschulz .

Haher, breiter, starker - neueste Technikirends / Vermarktung von U20-Anlagen /

Problemfeld Genehmigung / Service und Wartung von WKA / Wann kommt die Sektorkopplung? /
Wind im Wald / Naturschulz

metering days

WindEnergy Hamburg




Ausgabe
10 /2022

Termine

Erscheinungstermin: 04.10.2022
Anzeigenschluss: 09.09.2022
Druckunterlagen: 15.09.2022

Schwerpunkte

Contractingmarkt Deutschland

Analyse iber die Contractingbranche

Mobilitat & Ladeinfrastruktur

E-Mobilitat - geht es nun los? / Ladenetzbetrieb als Geschaftsmodell / Abrechnungsmodelle fir die Energiewirtschaft
Energiehandel

Portfoliomanagement leicht gemacht / Broker versus Bdrse / Der nationale Emissionshandel
Finanzierung in der Energiebranche

Strategieentwicklung / Green Finance / Chance Digitalisierung

Wiasserstoff als Geschaftsmodell fiir Energieversorger

Vorstellung von Referenzprojekten / Problemfeld Umbau der Erdgasinfrastruktur

KWK

i KWK und Klimaschutz / Rolle der KWK bei Flexibiltatsoptionen und Versorgungssicherheit

Messen /Veranstaltungen

eMove 360° Europe
Energy Storage Europe

1/2022

Erscheinungstermin: 02.11.2022
Anzeigenschluss: 12.10.2022
Druckunterlagen: 17.10.2022

Messeausgabe Energy Decentral 2022

E&M-BHKW-Ranking 2022

Dezentrale Energieerzeugung und -Verteilung

BHKW und KWK als Strom- und Warmelieferanten fiir Industrie und Gewerbe / iKWK/ Biogas

IT-Sicherheit in der Energiewirtschaft

Schutz kritischer Infrastrukturen / Das Interet der Dinge als krifische Infrastruktur / Cyberattacken - wie man sich schiltzt und
wie man am besten reagiert

Flexibilitétsoptionen fiir die Stabilisierung des Nelzes

Marktliche Ansdtze fiir die Nutzung von Flexibilitatsoptionen / Steuerung dezentraler Erzeuger und Verbraucher zur
Stabilisierung des Stromnefzes

PPA & Okostromvertrieb

Neueste Entwicklungen / Vertragsgestaltung / Neue digitale Plattformen

Contracting/ Effizienz /Energiemanagement

Effizienznelzwerke und deren Arbeit im Uberblick / Gelungene Beispiele von Effizienznelzwerken bei Industrie und
Kommunen

Geothermie

Geothermie im Quartier / Geothermie als Chance fiir den Klimaschutz / Neue Techniken bei der Verstromung
Gasmarkt Deutschland

Marktraumumstellung von L- auf H-Gas / Neue Chancen im Vertrieb / Gas als Schliissel zur Klimaneutralitt

Biogas Convention &
Energy Decentral

SPS
RENEXPO INTERHYDRO
gat/wat

VKU-Netzforum Kongress
Bundesverband Geothermie
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Ausgabe
12/202

Termine

Sonderheft

E&M JAHRESMAGAZIN 2022
Magazin im DIN A4-Magazinformat
Erscheinungstermin: 01.12.2022
Anzeigenschluss: 10.11.2022
Druckunterlagen: 16.11.2022

Schwerpunkte

Mit erhhter Online-Leserauflage + 19.000 Empfdnger

DAS redaktionelle Jahreshighlight fir die fiihrenden Akteure der Energiebranche!
Die E&M-Redaktion stellt die neuesten Trends in der Energiewirtschaft zu E-Mobilitar, Netze,
Vertrieb und Smart Cities vor. Ein weiteres Highlight: Das BHKW des Jahres

Messen /Veranstaltungen

1/2023

Erscheinungstermin: 11.01.2023
Anzeigenschluss: 09.12.2022
Druckunterlagen: 14.12.2022

Messeausgabe E-world 2023
Vorberichterstattung E-World

Biogas

Hof?nungsrréger Biomethan / Biogas im Quartier / Biogas im Verkehr / Neue Anlagentrends
Energiehandel & Energievertrieb

Strategien volatile Preise / Quo vadis Algotrading / Broker versus Barse

HR / Personal in der Energiewirtschaft

Digitalisierung der Personalwirtschaft / Neue Formen der Fortbildung / Herausforderung Mitarbeiterfindung
Contracting / Effizienz / Energiemanagement

Geschaftsmodelle und Player / Best-Practice-Beispiele

Smart Energy

Nelze, Zahler, Strategien - so geht clevere Energieversorgung

KWK

Wasserstoff bei den BHKW / Herstelleriibersicht H2-BHKW

Handelsblatt Jahrestagung ENERGIE-
GIPFEL 2023

E-world energy & water 2023
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Mit dem Branchenkompass in jeder Zeitungsausgabe und Ihrem Unterneh-
mensprofil im E&M Marktplalz Energie Branchenverzeichnis bieter E&M
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Unternehmens.
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* Imagegewinn & Starkung Ihrer Unternehmensmarke: Sie prasentieren Ihr
Unternehmen und Ihr Portfolio im Umfeld hochqualitativer redaktioneller
Inhalfte und profitieren damir von unserem positiven Markenimage als
unabhangiges Leitmedium der Energiebranche.

* Nachhaltige SEO-Optimierung zum kleinen Tarif: Sekundare Synergieef-
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hohen Domain-Autoritar unserer Homepage (+ DA 52) sowie durlch
geschickre Verschlagwortung und Verlinkung.
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L9ENERGIEJOBS

E&M-Stellenanzeigen Online + Print im Energiemarkt

Aktualitir und Onlineprasenz

Im Stellenmarkr der Zeitung Energie & Management ist |hre Strellenanzeige
immer topakruell plalziert! 12 Zeitungsausgaben geben einen Uberblick iiber
die neuesten Energie-Jobs. Alle Stellenanzeigen kénnen zudem online
suchmaschinenoptimiert erscheinen. Das bedeurer noch mehr Reichweite fir
Ihre Stellenanzeige!

Die maximale Verbreitung lhrer Stellenanzeige:

Print Zeitung Energie & Management fiir |hre Stellenanzeige im Energiemarkt:
12 Ausgaben mit E&M-Stellenmarkr.
Verdffentlichungstermine siehe Seiten 12 bis 18.
Mehr als 17.000 Kontakre pro Ausgabe (3,1 Mitleser pro Exempl)

Online energiejobs.online
ist der Stellenmarkr & das Karriereportal fir die gesamte Energiewirt-
schaft. Hier finden Sie Jobs fiir Fach- und Filhrungskrafte aus der Gas-,
Wasser- und Energiewirfschaft.

Newsletter Ihre Stellenanzeige faglich im Newsletter von EXM

Mehr als 49.000 Kontakte pro Monat
Meta-Suchmaschinen + 60 Mefa-Job-Suchmaschinen wie indeed.de + kalaydo.de

+ BONUS: 2u jeder Print-Anzeige in E&M ab € 1.728 - erscheint Ihre Stellenanzeige

kostenfrei im oben aufgefiihrten Online-Nefzwerk von E&M.

Print-Online-Kombinationen zu atfrakriven Preisen.

In Kooperation mit:

Energie & Management

ZEITUNG FUR DEN ENERGIEMARKT

L7ENERGIEJOBS

@srenenonlane

Preise

Stellenanzeigen

Print

3,60 € je mm Hohe / je Spalte 4c

Die Prinf-Stellenanzeige erscheint ohne Aufpreis

ab einem Anzeigenpreis von € 1.728,- fiir 60 Tage auf

energiejobs.online + energie-und-management.de

Technische Daten

Satzspiegel
Spalrenbreite
Sonstiges

270 mm Breite / 385 mm Héhe
5 Spalten a 50,8 mm (Spalfenabstand: 3,5 mm)
Mengenrabatte und Sonderformate auf Anfrage

Formatbeispiele Print

2-spaltig 3-spallig 4-spallig 5-spaltig
105 mm breit 160 mm breit 210 mm breit 270 mm breit

€864,
150 £1.080,-
160 €115,
180 £1296,-
190 £€1440,-
200 £€1.440,-
20 £1584,-
240 €1728-
Schaltung Online  ab €790,-
indeed markt.de

Weitere Formate und Sonderformate maglich

€129,
£1620-
£178-
£1944,-
£205-
£2160-
£2376-
£2592,-

€178 -
£2160,-
£2304,-
€259,
£2736-
£2880-
£3168-
€3.456-

£2.160,-
£2700,-
£2.880,-
£€3240-
£3420-
£3600,-
£3960,-
£€4320-

Preise fiir Stellenanzeigen zzgl. MwsSt. - giiltig ab 01.10.2021

kalaydo.de
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{ENERGIEJOBS

E&M-Stellenmarkt Online fiir den Energiemarkt

Bei energiejobs.online rekrutieren Sie zielgenau in der Energie-, Gas- und Preise
Wasserwirtschaft.
Anzeige im Laufzeit Preis in €
) . . Stellenmarkt
Ihre Online-Stellenanzeige erscheint genau dort, wo Bewerber auch suchen (
- auf Energieportalen! Stellenanzeige BASIC | Standard-Template oder 60 Tage (inklusive 790,-
glep Upload pdf oder HTML zip-Datei 14-tagigem Refresh)
. o o . pdf-Umwandlung in ein HTML
Mir den Kombinationsmdglichkeiten auf unseren Partnerportalen : . Ty -
energiejobs.online + stellenonline.de + energie-und-management.de fellenanzeige Tanzege ¢ 10pob ¢ 80 Tage 1490
R X . PREMIUM TopHighlight + Newsletfer + 3 Wochen
bekommen lhre Stellengesuche noch mehr Reichweite. Und mit [hrem 350 Kiicks garantiert e lx
TopArbeitgeberprofil oder einem TopHighlight setzen Sie lhre Marke als ! N
Arbeitqeber bei potentiellen Kandidat ichtia in den Blickpunkt Stelleanzeige alle Premium-Leistungen + Printausaabe und 60 Tage online
rbeitgeber bei porentiellen Kandidaren so richrig in den Blickpunkt. Verdffentlichung in der Zeitung ) g 60 Tage online.
Mindestumsalz: 1.728,- € je Print-Anzeige
E&M + ePaper-Ausgabe
. [~ ]
o — s s

Toplob | Homepage/ Listenansicht 2 Tage | +200,-

Sonderplatzierung unter ,Top-Jobs" auf der Startseite
Top-Plafzierung Ihres Logos und des Jobtitels auf der Startseite des Stellenmarkres (Jobs) oben in der
e S Ergebnisliste (Laufzeit 21 Tage)

[ — . —— TopHighlight | Listenansicht, farblich unterlegt | 2 Tage | +100,-

ENERGEADEY fp—

Preis nicht Rabatt- und AE-fihig

ve Anstige In wenigen Sctwilten erstelisn

pieds bt Visitenkarte Firmenliste ab Anmeldung kostenlos
- — Logo, Adresse + URL unbegrenzt
Firmenprofil Firmenliste 1Jahr 595,-
Bilder, Texte + Video
TopArbeitgeber Logo auf Homepage + Link zum 30 Tage 495,
Firmenprofil

TopArbeitgeberprofil (Logo, Firmenprofil, Kontakt) im Firmenverzeichnis von energiejobs.online inklusive
Logo-Platzierung auf der Startseite
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Beilagen und Einkleber

Vorgaben fiir Beilagen
Mindestformat: DIN A6 (105 x 148 mm)
Maximalformar: DIN A4 (210 x 297 mm)

Richtlinien zur Verarbeitung

Gefalzte Beilagen misssen im Kreuzbruch, Wickel- oder Mittenfalz verarbei-
tef sein. Eine Seite muss geschlossen, die maschinelle Verarbeitung gewéahr-
leister sein. Beilagen-Sonderformate sind in jedem Fall vorher abzuklgren.

Muster
Vor Auftragsannahme miissen verbindliche Muster (drei Exemplare)
vorliegen.

Lieferadresse
Lensing Druck GmbH & Co. KG
Feldbachacker 16, 44149 Dortrmund

Anlieferung

Beilagen sind spatestens vier Tage vor Erscheinungstermin frei an
die Druckerei zu liefern. Begleirpapiere: Mengenangabe und Hinweis
.Energie & Management, Ausgabe Nr. ...".

Beilagenpreise
bis 25 g Gewicht je 1.000 Stiick 420,- € inkl. Porto
je weitere 5 g Gewicht je 1.000 Stiick 25,- € inkl. Porto

Preise: Giiltig ab 01.10.2020 zzgl. MwSt.

Einkleber (Tip-on-cards)
Bei aufgeklebren Postkarren werden zusélzliche Kosten fir die Verarbeitung
und Postgebiihren berechnet (Preis auf Anfrage).

Dateniibermittlung fiir Anzeigen

Druckverfahren/Papier

E&M wird im CTP-Verfahren (computer fo plate) auf 80 g matt gestrichenem

Bilderdruckpapier (100 % Recyclingpapier) im 70er-Raster gedruckt.

Digitale Darenanlieferung

Druckdaten als PDF/X-3 (ISO-Standard 15930-3:2002) anliefern.
Informationen zum PDF/X-3-Standard finden Sie unter:
www.eci.org/de/projects/pdfx3

Farben

Sonderfarben kénnen nicht gedruckt werden. Farben und Abbildungen
missen in CMYK angelegt sein, Sonderfarben (HKS oder Pantone) und
Duplex, Triplex sind in CMYK zu konvertieren.

Das Standard-Farbprofil fiir den Druck ist 1ISO Coated v2 (ECI)

(siehe unter http://www.eci.org/de/downloads#eci_offser_2009).

Bilder/Schriften

Auflosung der Tif- oder JPEG-Bilder mind. 300 dpi.
Fir alle Dateien gilt: Keine RGB-Bilder verwenden!
Schrifren mijssen mirgeliefert bzw. eingebunden sein.

Dateiname

\lergeben Sie bitte immer eine Kennung, die sich wie folgr aufbaut:
Publikation z. B.: (Energie & Management = E&M), Ausgabennummer,
Anzeigenname, evtl. Mofiv.

Datenversand
per E-Mail: anzeigen@trurnit.de
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Das Profil

Webadresse:

Kurzcharakteristik:

Zielgruppe:

Reichweite:

Verlag:

Ansprechpartner
Online-Werbung:

Zugriffskontrolle:

www.energie-und-management.de

energie-und-management.de bieter Premium-Content
aus den Bereichen der Energiewirtschaft, -technik und
-politik fir die heutigen und zukiinftigen Enfscheider
und Fishrungskrafte der Energiewirtschaft. Werkréglich
liefert die Redaktion den Nulzern schnell und zuverlas-
sig die wichtigsten Nachrichten und verbindef Aktualitar
und Hinfergrundinformationen auf hdchstem journalisti-
schem Niveau.

Geschaftsfihrer, Inhaber, Vorstdnde und Fach-/
Fihrungskrafte aus der Energiebranche sowie Hersrel-
ler/Zulieferer und Dienstleisfungsunternehmen.

energie-und-management.de isf seif 23 Jahren online
und konnte seitdem die Reichweite kontinuierlich
steigern. Seit Juli 2020 liegr sie bei mehr als 3.353.000
Page-Impressions.

Energie & Management Verlagsgesellschaft mbH
SchloB Mihlfeld 20, 82211 Herrsching

Tel.: +49 (0) 8152-9311-0

Fax: +49 (0) 8152-9311 - 22

E-Mail: info@emvg.de

Sebastian Lichrenberg

E-Mail: s.lichrenberg@emvg.de
Tel.: +49 (0) 8152-9311-88
Fax: +49 (0) 8152-9311-22

IVW-Online geprijft!

Nutzungsdaten/IVW-Daten

Visits: durchschnittlich* 110.710/Monat
Impressions: durchschnittlich* 279.400/Monar

Nutzer Sitzungen

(*durchschnittlich im Zeifraum Juli 2020 - Juli 2021)

Quelle: www.energie-und-management.de/IVW-Online.de
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Mit Breitenwirkung auf der Website - das Energieportal

Sprechen Sie lhre Kunden mir Ihrer Bannerwerbung auf E&M online an! Das
Online-Format zur Zeitung Energie & Management bieter dazu die ideale
Plattform - mit akfuellen News, Wissenswertem aus der Energiewirtschaft,
Stellenmarkt, Veranstaltungskalender, Wissens-Archiv u.v.m.

Werbung auf www.energie-und-management.de |

1. Standard Banner 160 x 160 offener Bereich 410,-
2. Full-Banner 468 X 60 offener Bereich T15,-
3. Wide Banner Super 1050 x 90 offener Bereich 1.200,- ENERGIE & MANAGEMENT o] e | |
4. Wide Sky Scraper 160 x 600 offener Bereich 1300,- “m::' L e e e BT
5. Rectangle 300 x 250 offener Bereich 1.300,- Ik : i = Seiso iy
6. Wallpaper 728 x 90, 160 X 600 offener Bereich 1.490,-

2zgl. geselzl. MwsSt.

Reporting: Sie erhalten auf Wunsch eine Auswertung der AdImpressions und
Ad-Clicks.
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E&M-Content-Marketing mit Advertorials - lhre Story fir unser Netzwerk

Die planbare Vermarktung lhrer redaktionellen Inhalte

Content-Marketing in der Energiewirtschaft ist als Unternehmens-,
Marken-, Produkt- und Mirarbeiterkommunikation getrieben von relevanten
redaktionellen Inhalten. Die Kommunikationseffekte im Energiemarkt reichen
von der Steigerung des Bekanntheirsgrades iber Imagepflege und
Kundenbindung bis hin zur Neukundengewinnung.

E&M-Expert-Paker - 1Beitrag auf den E&M-Portalen

- Der Beitrag wird als Advertorial Post auf der Homepage verdffentlich

- Der Beitrag erscheint im Newsletter E&M exklusiv (geht an 20.500 Empfinger/Woche)
- Laufzeit: mindestens 1 Woche auf der Starfseite

- Social Media Feature Ihrer News auf Twitter, Facebook, LinkedIn und Xing News

Grundpreis: 2.500,- € zzgl. gesefzl. MwSt.

E&M-Premium-Paket -2 Beitrdge auf den E&M-Portalen

- Die Beitrdge werden als Adverforial Post auf der Homepage verffentlicht

- Die Beifrige erscheinen im Newsletter E&M exklusiv (gehen an 20.500 Empfénger/Woche)
- Laufzeit: je Beitrag mindestens 1 Woche auf der Startseite

- Social Media Feature Ihrer News auf Twitter, Facebook, LinkedIn und Xing News

Grundpreis 4.200,- € zzg|. gesefzl. MwSL

Energie & Management  |hre Werbebotschaft,
auf E&M Online News/Meldung
g a auf der E&M-
@ ﬁd 13 %5 Facebook-Seite
®® ® p W m*

auf weitere E&M- 22 .ﬂl:;i‘i,
Social-Media-Kanile € ﬁl uﬁmm

& uf dem E&I"I -Twitter-Account

Linked [} Google News
Unsere Leistungen:

* Zielgruppe + Reichweite + Relevanz

* Mehr Sichtbarkeit [hrer Marke im Nefz

* Organic Growth und Keyword-Ranking

Was wir von lhnen benétigen:

» Text mit mind. 2.500 Zeichen + Uberschrift (max. 55 Zeichen) + Subline mit
max. 185 Zeichen.

* Bild (Querformat, 760 x 281 px)

* Link

Twitter-Channel

Der E&M-Twitter-Channel ist der

schnelle, przise Nachrichten-
Stream, der ein stetig wachsendes
Follower-Nefzwerk aus der Energiewirtschaft
erreicht. Wir empfehlen, Ihre News
flankierend zu anderen MaBnahmen auch iiber
dieses Medium zu pushen.
Www.rwitter.com/zeitung_energie

Energie & Management

E&M-Themen-Channel

Auf E&M-Themen-Channel werden
taglich Beitrdge der Energiebranche
veroffentlicht. Ein Themenkanal, um Ihr
Advertorial als redakrionellen Beitrag
attraktiv zu publizieren.
www.energie-und-management.de

@ ©
o®-

Social-Media-Kanile
E&M bieter weitere Kanéle, um

Ihr virales Markefing zu
unterstitzen.

Facebook-Marketing

Der E&M-Facebook-Channel erreicht sehr

dezidiert eine spezifische und faglich
wachsende Fangemeinde aus der Energiewirtschaft.
Nutzen Sie diese Reichweite und die attrakiven
Fachthemen fir Ihr B2B-Marketing: Wir bieten Ihnen
ein leistungsfahiges werbliches und redakrionelles
Modul an: Facebook News-Posting.
www.facebook.com/energieundmanagement
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E&M Marktplatz Energie
Der digitale Branchentreff fiir den B2B-Energiemarkt

Wir bieten lhrer Kommunikation in den Energiemarkt den passenden Raum:
Mir Ihrem eigenen Content generieren Sie auf dieser zielgruppenstarken
Plattform qualifizierren B2B-Traffic & Leads

Ihre Vorteile als Aussteller auf dem E&M Marktplalz Energie:

* Individueller Marktplatz-Auftritt: flexible Gestaltung lhres Markfplafz-
Auftritts durch das Einstellen |hrer aktuellen Presse-Meldungen, Unterneh-
mensvideos und Veranstaltungsankindigungen. [hr Unternehmensprofil im
E&M Markrplalz-Branchenverzeichnis sorgt fiir nachhaltige Prasenz und
Méglichkeiten der Konfakraufnahme

* Hohe Reichweite mit starkem Imagefaktor: Sie prasentieren [hren Conrent
eingebettel in unser renommiertes redaktionelles Umfeld. Die hohe
Besucherfrequenz unseres |VW-gepriiften E&M Online-Portals (mit
durchschnittlich mehr als 100.000 Visits und iber 250.000 Page Impressi-
ons monatlich (Stand: Juli 2021) sorgf fiir erhghten Traffic und qualifizierte
Lead-Generierung

Formate & Preise

Folgende Formate kannen Sie auf dem E&M Marktplatz Energie im jeweils gebuchten
Umfang alternativ platzieren:

- Terminankiindigung mit ausfiihrlicher Beschreibung, Bild und Link auf Ihre Event-Seite.

+ Produkt-, Presse- oder Unternehmensmeldung mit Bild und Link auf eine URL Ihrer Wahl.
- Video mit Beschreibung und Link auf eine URL Ihrer Wahl

Eintrag im E&M Marktplatz Energie Branchenverzeichnis mit ausfiihrlicher Unternehmens-
beschreibung, Logo, Bild und Link auf Ihre Unternehmens-Website

Bis zu 9 Platzierungen im Jahr
170,- € pro plafziertem Format,
bzw. 127,50 € monatlicher Account-Preis

E&M Markiplatz Enereie

* Positive Synergieeffekte fiir lhre SEO-Optimierung: Sie profitieren von der
hohen Domain Authority des E&M Online-Portals mit positiven Effekren fiir
Ihre eigene Auffindbarkeit im Nefz

E&M Marktplalz Energie Gratis-Account
Eine Terminankiindigung (im Laufe von 12Monaten) mit ausfihrlicher
Beschreibung, Bild und Link auf Ihre Event-Seire.

E&M Marktplatz Energie Unternehmensportrait
Ihr Unternehmensprofi schon ab € 990, - pro Jahr.

10 % sparen 30 % sparen
E&M Marktplatz Energie Bronze-Account | E&M Marktplatz Energie Silber-Account E&M Marktplatz Energie Gold-Account

1.530,- € pro 12 Monate

2.295,- € pro 12 Monate 3.570,- € pro 12 Monate

Bis zu 30 Platzierungen im Jahr
119,- € pro platziertem Format, bzw.
297,50 € monatlicher Account-Preis

Bis zu 15 Platzierungen im Jahr
152,- € pro platziertem Format, bzw.
191,25 € monatlicher Account-Preis
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E&M exklusiv - der kostenfreie Newsletter fiir den Energiemarkt

Erscheinungsweise:
wachentlich (mittwochs)

Abonnenten:
rund 20.500 Empfanger (Stand 26.08.2021)

Das Themenspektrum von E&M exklusiv deckr alle Facetten und Bereiche der
Energie ab:

* Energiewirtschaft und -polirik

* Energieerzeugung und -verteilung

* Energierechnik und -management

* Energiedienstleistungen und -services

* Dezentrale Energien

* Erneuerbare Energien

* Energie- und Emissionshandel

Zielgruppen:

* Direkror / Befriebs- und Werkleiter 6 %

* Mirarbeiter / Angestellrer 13 %

* Qualifizierte Fachkraft / Meister 12 %

* Sachgebiefsleiter / Handlungsbevollmachtigrer 22 %
* Abreilungsleiter / Prokurist 22 %0

* Geschéftsfihrer / Vorstand / Alleininhaber 25 %

Werbeformen und Preise:

Mini-Banner 160 x 160 max. 50 KB 635,-
Skyscraper 160 X 600 max. 50 KB 910,-
Content-Box Bild 500 x 375 750 Zeichen Text + Link 1100,-

zzgl. gesefzl. MwSE.

E &M exklusiv

Ot Tag.

i oGk S e PACITAS AAEA

i Gas2020
Dic Highlights der Woche

-

Editorial

Leserstruktur & Verbreitung:

E&M exklusiv ist ein effizienter Werbefrager, wenn Sie die Entscheider der
Energiebranche erreichen wollen. E&M exklusiv zeichner sich aus durch eine
hohe Reichweite und Leserbindung im deutschsprachigen Raum sowie eine
groBe Anzahl an Exklusivlesern in allen Energiemarkten. Durch die zusatzli-
che Platzierung |hrer Werbebotschaften in den digitalen Medien des Verlages
ist lhnen eine noch hohere Aufmerksamkeir sicher.
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E&M daily: Die Online-Tageszeitung

Tagesakruelle Nachrichten aus der Energiewelr liefert E&M daily.

Die werktdglich erscheinende elekfronische Tageszeitung wird als PDF +
HTML per E-Mail zugeschickr an zahlende Abonnenten. E&M daily - aktuell
und dberall dabei.

TIPP: Ihre klassische Print-Anzeige aus der Zeitung kann 1:1in die ragliche
PDF-Zeitung E&M daily Gibernommen werden

Anzeigen- und Unterlagenschluss:
Jeweils eine Woche vor dem Kampagnenbeginn

Datenformate:

PDF, EPS, TIF, JPEG. Bildauflosung mindestens 200 dpi
Exakre Formare - keine Beschnittmarken

Auf den Seiten sind Anzeigenformatre aus der Zeifung maglich

Anzeigen-Werbung in E&M daily PDF + HTML

I [ YT e Ry

Format/mm 210 x 148 210 x 110 20 x75 YT-Link
pro Woche €690 €590 €450 €350
pro Monat £€1.850 €1.400 £€1.100 £€1.150
Plakzierung im PDF-Newsletter L] L] ®

Plakzierung im HTML-Newsletter L] ® ® ®

O

zzgl. gesefzl. MwSE.

E&Mdaily

Crossmedia-Tipp

Nutzen Sie unsere attraktiven Kombi-Angebote: bei gleichzeitiger Schaltung einer Print-Anzeige
erhalten Sie 10% Kombi-Rabatt auf lhre Newsletterwerbung.
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E&M weekly: Der Online-Wocheniiberblick

Die wochentliche Ubersicht der wichtigsten Nachrichren aus der Energiewelt!
Jeweils montags erhalten die E&M-weekly-Leser & E&M-Zeitungsleser
alle relevanten Informationen und Fundamentaldaren der vergangenen
Energiewoche.

E&M weekly wird webbasiert per Mail verschickt.

Erreichen Sie mit E&M weekly zum Wochenstart ca. 2.640 Leser (Bezieher)
der E&M Zeitung

Anzeigen und Unterlagenschluss:
Jeweils 3 \Werkrage vor Erscheinen

Datenformate:

PDF, EPS, TIF, JPEG. Bildauflosung mindestens 200 dpi

Exakre Formate - keine Beschnittmarken

Auf den Seiten sind alle Querformate aus unserem Print-Bereich verwendbar

Anzeigen-Werbung in E&M weekly HTML

s s | s | ]

Format/mm 210 x 148 210 x 110 20 x75 YT-Link
pro Woche €590 €490 €450 €450
pro Monat £€1.890 £1.690 £€1.490 €1.490

O

2zgl. geselzl. MwSt.

Stadrwerke helfen mit Geld oder Tutkraft {n den
Flutgebieten

darf nicht wie
aherkommen

Energie & Manage|
E&M weekly - Wochenzeitung filr den

-

[Peeee———

Beirat der Bundesnetzagentur fordert

Crossmedia-Tipp

Nutzen Sie unsere attraktiven Kombi-Angebote: bei gleichzeitiger Schaltung einer Print-Anzeige
erhalten Sie 10% Kombi-Rabatt auf lhre Newsletterwerbung.
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E&M kwk - der Newsletter fiir die dezentrale Energiewirtschaft

Erscheinungsweise:
14- taglich

Verbreitung:
rund 4.430 kostenpflichtige Empfanger pro Monat (Stand 24.08.2021)

Zielgruppen:

- KWK-Anlagenbetreiber in Industrie, Handel, Gewerbe und 6ffentlichen
Einrichrungen sowie private Befreiber

* Anlagen- und Komponentenhersteller, Installafions- und Wartungsunter-
nehmen, Ingenieurbiros, Planer, Unternehmensberater, Contractoren,
Energieagenturen, Handwerksbefriebe

* Sradrwerke, Stromversorger, Warmeversorger, Stromhéndler,
Nefzbetreiber

* Gasversorger sowie Anbieter von Kohle, Mineraldl und Biobrennstoffen

* Banken, Finanzdienstleister, Versicherungen, Rechtsanwalre,
Steuerberater

* Wohnungswirtschaft, wissenschaftliche Institure, Stadre und Kommunen,
Umweltverbande

E&M kwk deckr die wichrigsten Ereignisse der

Kraft-Warme-Kopplung in den nationalen und internationalen
Energiemdrkten ab, erlautert Hintergriinde, erleichtert Prognosen. E&M kwk
liefert auf einen Blick Informationen fiir bessere Enfscheidungen.

E&M kwk ist das einzige im 14-Tage-Rhythmus erscheinende HTML-
Newsletter-Medium & PDF-Magazin in Deutschland fir die dezentrale
Energiewirtschaft.

TIPP: Ihre klassische Print-Anzeige aus der Zeitung kann in allen aufgefiihr-
ten Formaren 1:1in die ragliche PDF-Zeitung E&M kwk Gbernommen
werden.

M E0.2T £/MWh

F39.43 LMWh

E&M

BHKW
des Monats

Formate & Preise fiir E&M kwk

o1 e tn ot | Do ot

V2 Seite quer 210 x 148,5 mm €3.200,- £€5.250,-
4 Seite quer 210 x 110 mm €2.800,- €4760,-
Va Seite quer 210 x 75 mm €2.000,- €3700,-

zzgl. geselzl. MwSt.

Crossmedia-Tipp

Nutzen Sie unsere attraktiven Kombi-Angebote: bei gleichzeitiger Schaltung einer Print-Anzeige
erhalten Sie 10% Kombi-Rabatt auf lhre Newsletterwerbung.
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E&M
ENERGIE club
Von Experten fiir Experten - E&M Energieclub

Das Konzept

Mir dem E&M Energieclub schafft Energie & Management - gemeinsam mit
der Energiewirfschaft - ein neues & regelméaBiges virtuelles Ausrauschforum
zu einem akruellen Leitthema.

Content-2-Conversion: Der Kern des E&M Energieclubs ist ein hochwertiges
technisches Konferenzprogramm mit Tech-Expert-Presentations - eingebet-
tet in ein von der E&M-Redaktion moderiertes Rahmenprogramm mit
Keynore-und Mind Opener-Vortragen von hochkaratigen Branchenexperten.
Uber den Zeitraum der mehrstiindigen Veranstaltung wihlen Enfscheider
und Fihrungskréfte aus den angebotenen Vortragen und den daran
gekoppelten Kleingruppenmeetings.

Interaktive Austauschmoglichkeiten: Als E&M Energieclub-Sponsor
prasentieren Sie |hre Lsungen in Form einer Webinar-Prasentation einer
ausgewahlten Zielgruppe. Das anschlieBende Kleingruppenmeeting bietet
die besten Maglichkeiren fir spannende Nerworking-Konrakre und die
Generierung wertfvoller Teilnehmer-Leads. Fir die Teilnehmer ist eine
Registrierung erforderlich - die Veranstaltung ist kostenlos.

Gerne informieren wir Sie zu den aktuellen Themen & Terminen des E&M Energieclubs.
Ihr Ansprechpartner: Dirk Kaufmann, Tel. 08152-9311-77, d .kaufmann@emvg.de

ENERGIE 7y

Das Leistungspaket fiir E&M Energieclub-Sponsoren:

E&M Energieclub-Webinar:

- Webinar-Vortrag (Dauer: 30-40 min) zu einem Wunschihema durch eigene(n) Experten
- Plus: 3-4 Kleingruppen-Meefings a 20 Minuten fiir Vernelzung und Ausfausch

- Moderation, Support und technische Abwicklung: E&M

- Spezifische Auswertung und garantierfe Leads (90-100)

Promotion & Marketing:

- 12 DIN A4 Anzeige in einer E&M-Printausgabe Ihrer Wahl und crossmediale redakrionelle
Nachbereitung im Printmedium

- Kostenloses Untemnehmensprofil (12 Monate) sowie 3 Einfrége auf der E&M-Plattform
Marktplatz Energie

- Sponsoren-Nennung mit Logo in der digitalen Veranstaltungsbroschiire und allen E&M
Energieclub-WerbemaBnahmen

E&M Sponsor-Paketpreis: 7.500,- € zzgl. Mwst.
Ihr Ansprechpartner: Ditk Kaufmann, Tel. 08152-9311-77, d kaufmann@emvg.de
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E&M Energiefunk - der Podcast fiir die Energiewirtschaft

E&M Energiefunk ist ein regelmaBiger Podcast zu akruellen Themen aus
Energiewirtschaft und -politik. Hier horen Sie Highlights der Woche,
Interviews und Diskussionen rund um die gesamte Energiebranche mif
Unrernehmern, Wissenschaftlern, Politikern und Technikern. Dafir schopfen
wir aus der Expertise unseres gesamten Journalistenteams von E&M.

Podcast - Sponsoring Paket - GroBe Reichweite fiir kleines Budget E&M Energiefunk

Monothematischer Podcast

Etwa 6-12 Minuten zu einem Thema
Vorteil: Eindeutige Zuordnung zum Unternehmen / Projekt / Produkt
Nachteil: PR- oder Werbecharakrer ggf. erkennbar

Alle Folgen

E&M ENERGIEFUNK -
Enthalten im Sponsoring-Paket: Ermatjertdre fomgida
- Website Banner / Logo
(Daverhaft auf der Beitrags-Seite des jeweiligen Podcasts unfer E&M online)
- Episoden Shownofes (,sponsored by")

- Homepage-Beitrag auf E&M online (,sponsored by")

Paketpreis: 2.390,- € zzgl. gesefzl. MwSL.

Magazin-Podcast

Etwa 4-Minuten-Beitrag innerhalb des multithematischen Magazins mit bis zu drei anderen

redakfionellen Beitrégen. Die Podcast-Reichweite:

Vorteil: Journalistische Prasentation, der PR- oder Werbecharakter ist nicht vordergriindig Uber 16.000 Abonnenten mit durchschni&lich 4.700 - 5.500 Plays/pro Folge

Enthalren im Sponsoring-Paket: E&M Energiefunk-Podcast richter sich an die gesamte Energiewirtschaft

 Website Banner (Dauerhaft auf der Beitrags-Seite des jeweiligen Podcasts) sowie an energienahe Industrien. Energieversorger, Stadrwerke, Hersteller
. von Energieanlagen und -fechniken sowie Energiedienstleister stehen dabei

Paketpreis: 1.590,- € zzgl. gesefzl. MwSt. im Mittelpunkr.
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Virales Marketing ,,E&M TV" und ,,energy-news.tv"

Aktive Marketing- und Vertriebsunterstiitzung mit Filmen durch
Corporate-TV

Kurzbeschreibung

Filme machen neugierig, erkldren komplexe Sachverhalte und erzeugen
Emotionen. ,E&M TV" und ,,energy-news.tv" sind Kooperationspartner und
produzieren Corporate-TV. Uberzeugende Bewegtbilder fiir die Energiewirt-
schaft sind das Ergebnis. Im Fokus stehen dabei Dienstleistungen, Produkte,
Mitarbeiter oder Kunden.

Konzept

Das Corporate-TV-Konzept von , Energie & Management" und
.energy-news.rv" wird durch Storytelling gepragt und filmrechnisch nach
Standards der 6ffentlich-rechtlichen Fernsehanstalten realisiert. Das
Briefing seitens des Auftraggebers bestimmt die Inhalte und wird von
+E&MTV" in ein Drehbuch umgesefzt.

Zielgruppe
Fach- und Fishrungskréfte in der Energiewirtschaft sowie in der Zuliefer-
und Dienstleistungsbranche.

Knapp 1.223 Abonnenten (+ 11,1 % zum Vorjah)

Uber 79.000 Video-Aufrufe / Impressions pro Jahr
(+ 43,6 % zum Vorjahr)

Mehr als 9.800 Minuten Wiedergabezeit pro Jahr
(+38 % zum Vorjahr)

3 YouTube

E&M Messeportrait imale Gesamtdauer des Video-Interviews auf einer 1.590,-
Messe 10 Minuten

Nachrichten 15-20 Minuten Gesamtdauer des Videos 3.950,-

Expertengesprache

Film-Marketing Erhohung der Reichweiten 500,

Film-Produktionen
DSLR-Redaktion
Corporate-TV

Im Preis enthalten 3 Monate Verdffentlichung auf
WWW.energy-news.tv
www.energie-und-management.de
www.energieundmanagement.de
www.youtube.com/c/energiemanagement
www.energieportal.org
Veroffentlichung/Ankiindigung im Newsletter

zzgl. geselzl. MwSt.
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Technische Informationen

Dateiformate
GIF, JPEG max. 80 KB
HTML, FLASH max. 80 KB

Die fir jedes \Werbemittel genannten KB-Angaben sind MaximalgroBen und
verstehen sich als die Gesamtsumme aller Daten, die das \Werbemittel
definieren (inkl. nachzuladende Dateien, Bilder, Flash efc.)

Lieferadresse
Bire senden Sie die Werbemittel fiir Ihre Kampagne per E-Mail an:
s.lichrenberg@emvg.de

Lieferfrist

Mindestens 5 Werkrage vor Kampagnenbeginn.

Mir diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam ausreichend Zeit, die
Formare zu resten und eine sichere Auslieferung der Kampagne zu
gewadhrleisten. Verzogerungen durch verspatete Anlieferungen gehen nichf
zu unseren Lasfen.

Allgemeine Geschiftsbedingungen:

Es gelten unsere Allgemeinen Geschaftssbedingungen der
E&M Verlagsgesellschaft mbH. Diese finden Sie unter:
https://www.energie-und-management.de/unternehmen/agb

Bei der Anlieferung bendtigen wir folgende Meta-Informationen:
* Kundenname

* Buchungszeitraum

* Werbeformar

* Ansprechpartner fir Riickfragen

* Klick-URL

* Alt-Text (optional)

Bei Flash-Versionen:
GIF oder JPEG als Fallback im Formar der gebuchren Werbeform fiir User,
die kein Flash insralliert haben.

Reporting:

Alle Banner-Kampagnen laufen iber unser AdServer-System. Sie erhalten
auf Wunsch eine Auswerfung. Der Zeitraum zur Erfiillung der gebuchten
Seitenaufrufe (Page Impressions) variiert je nach Banner-Format, da nicht
jedes Format durchgéngig auf allen Seiten von energie-und-management.de
dargestellf werden kann und somit nicht jeder Seitenaufruf immer alle
Banner befrifft.

Ansprechpartner
Sebasfian Lichrenberg
Tel. 0 8152-9311-88
Fax 0 8152-9311-22
s.lichrenberg@emvg.de
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Allgemeine Geschiftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in

Zeitungen

. ,Anzeigenauftrag" im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Ge-
schaftsbedingungen ist der Vertrag iiber die Verdffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonsfigen
Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres
nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auf-
trag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzu-
wickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Salz 1 genannten
Frist abgerufen und verdffentlicht wird.

. Bei Abschlissen ist der Aufiraggeber berechrigt, innerhalb der ver-
einbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch iber die im Auf-
frag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.
Fiir groBere Abschliisse gewahrt der Verlag die in der Preisliste ge-
nannten Nachlasse. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfilllr, die
der Auftraggeber zu vertreten hat, so hat er den Unterschied zwi-
schen dem gewahrten und dem der fatsdchlichen Abnahme enfspre-
chenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber ist
berechtigt, innerhalb des Auftragsjahres auch iiber die im Auftrag
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen. Fiir
den Nachlass ist die gesamte fatsachliche Abnahmemenge innerhalb
eines Jahres maBgebend.

. Fiir die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmren Pldizen der
Druckschrift wird keine Gewahr geleistef, es sei denn, dass der Auf-
traggeber die Giltigkeit des Auftrages ausdriicklich davon abhangig
gemacht und der Verlag die Erfiillung solcher Wiinsche schriftlich be-
statigt hat. Vereinbarungen ohne fariflichen Platzzuschlag sind immer
unverbindlich. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag nach den
Richtlinien deutlich mit dem Wort ,Anzeige" kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe
im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrige wegen des
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsélzen des Verlages abzulehnen,
wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen
versttBt oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist.
Dies gilf auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen
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oder Vertrefern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den
Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billi-
qung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim
Leser den Eindruck eines Bestandreils der Zeitung oder Zeitschrift
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenom-
men. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unver-
ziiglich mitgeteilt.

8. Fiir die rechizeitige Lieferung (bis zum Anzeigenschluss) des Anzei-
genfextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist
der Auftraggeber verantwortlich. Nichtlieferung von Druckunterlagen
enfbindef ihn nicht von der Bezahlung bestellter Anzeigen. Fir er-
kennbar ungeeignete oder beschdigte Druckunterlagen fordert der
Verlag unverziglich Ersafz an. Vor allem fiir die Eignung nach Anzei-
genschluss eingehender Druckunterlagen ibernimmt der Verlag
keinerlei Haftung. Reklamationen wegen mangelhaften Drucks von
versparet angelieferten Druckunterlagen kann der Verlag nichr ak-
zeptieren. Der Verlag gewahrleister die fiir den belegten Titel Gbli-
che Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen
gegebenen Mdglichkeiten. Gehen bestellte Beilagen nicht rechizeitig
vor Druckrermin ein oder entsprechen diese nicht den fechnischen
Vorgaben des Veerlages, so haftet der Auftraggeber gegeniiber dem
Verlag fir den enfstandenen Schaden (Beilagen-Hinweis, Ableh-
nung weiterer Beilagen, Anderung der Versandpapiere usw.).

. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrich-
figem oder bei unvollstindigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersafzanzeige, aber nur
in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrdchtigt wurde.
Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist ver-
streichen oder ist die Ersatzanzeige emeut nicht einwandfrei, so hat
der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangig-
machung des Auftrages. Schadenersatzanspriiche aus positiver Forde-
rungverlelzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubrer
Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung - ausge-
schlossen. Schadenersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung
und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens
und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende
Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit des Verle-
gers, seines gesefzlichen Vertreters und seines Erfilllungsgehilfen.
Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesi-
cherter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufmannischen Geschifts-
verkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe
Fahrldssigkeit von Erfiillungsgehilfen. In den ibrigen Fallen ist ge-

o

geniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Um-
fang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des
befreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen mijssen -
auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der
Auftraggeber trégt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zuriick-
gesandren Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkor-
rekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzuges gesefzten Frist mitgeteilt werden.

. Sind keine besonderen GroBenvorschrifren gegeben, so wird die
nach Art der Anzeige ibliche, fatsachliche Abdruckhche der Berech-
nung zugrundegelegt.

. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rech-
nung sofort, moglichst aber 14 Tage nach Verdffentlichung der Anzei-
ge ibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste
ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu be-
zahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung vereinbart ist. Erwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zah-
lung werden nach der Preisliste gewahr.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Ein-
ziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die
weitere Ausfihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zu-
riickstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.
Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des
Auftraggebers ist der Verlag berechfigf, auch wahrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses, das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbelrige abhdngig zu machen.

. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbe-
leg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzei-
genausschnitte, Belegseiten oder vollstindige Belegnummern
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so itt an
seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
iiber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Kosten fiir die Anfertigung bestellrer Copyproofs und Reinzeichnun-

gen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende

erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat
der Auftraggeber zu tragen.

16. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iiber meh-

rere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleiter werden,
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wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnen-
den Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise
genannte durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschrifren gegebe-
nenfalls die durchschnittlich tarséchlich verbreitete) Auflage des
vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenmin-
derung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel,
wenn sie bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 v. H. be-
tragt. Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsansprii-
che ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem
Absinken der Auflage so rechizeitig Kenntnis gegeben hat, dass
dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriickireten konnte.

. Bei Chiffre-Anzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und

rechizeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentli-
chen Kaufmanns an. Er Gberimmt dariiber hinaus keine Haftung.
Einschreibbriefe und Eilbriefe auf Chiffre-Anzeigen werden nur auf
dem normalen Postwege weitergeleitet. Der Verlag behalt sich im
Inferesse und zum Schulz des Auftraggebers das Recht vor, die ein-
gehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Ziffern-
dienstes zu Prifzwecken zu offnen. Zur Weiterleitung von
geschaftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der
Verlag nicht verpflichter. Auftraggeber von Chiffre-Anzeigen darf der
Verlag gegeniiber Dritten nicht nennen.

18. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zuriickgesandt. Die PAicht zur Aufbewahrung endef
drei Monae nach Ablauf des Auffrages.

19. Agenturvergiitung fiir die Vermittlung von Anzeigenauftragen zahlt
der Verlag nur dann, wenn der Anzeigenmittler als solcher im Han-
delsregister eingetragen ist. Im Zweifelsfall obliegt dem Auftragge-
ber die Beweispflicht.

20. Werbemittler verpflichten sich mit Erteilung des Auftrags, ihren
Kunden gegeniiber nur die Preise II. Preisliste zu verrechnen und
die Agenturvergiitung des Verlags weder ganz noch teilweise an
den Inserenten weiter zu vergiiten. Der Verlag behalr sich bei Zu-
widerhandlungen vor, die enfsprechenden Betrage nachzufordern.
Anzeigenaufirdge durch Werbemittler und Werbeagenturen wer-
den in deren Namen und auf deren Rechnung vorgenommen.

21. Erfiillungsort und Gerichtsstand ist, soweit das Gesefz zwingend
nichfs anderes vorsieht, Starberg.

=

Lusifzliche Geschiftsbedingungen des Verlages
a) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigen-
texte die geschaftsibliche Sorgfalr an, haftet aber nicht, wenn er von

den Auftraggeben irregefiihrt oder getduscht wird.

b) Bei Anderung der Anzeigen- und Beilagenpreise freten die neven
Bedingungen auch fiir die laufenden Auftrage sofort in Kraft.

0 Bei fernmindlich aufgegebenen Anzeigen bzw. bei fernmiindlich
veranlassten Anderungen sowie fiir Fehler infolge undeutlicher Nie-
derschrift Gbernimmt der Verlag keine Haftung fiir die Richtigkeir der
Wiedergabe.

d) Der Auftraggeber frigt die Verantwortung fir den Inhalt und die
rechiliche Zuldssigkeit der fir die Insertion zur Verfiigung gestellten
Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag
von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausfiihrung
des Auftrags, auch wenn er nicht rechizeitig sistiert wurde, gegen
den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und
Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritfer beeintrach-
figr werden. Erscheinen nicht rechizeitig sistierte Anzeigen, so stehen
auch dem Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen den Verlag
2u. Der Auftraggeber hlt den Verlag auch von allen Anspriichen aus
VerstiBen gegen das Urheberrecht frei.

e) Der Auftraggeber iberimmt dem Verlag gegeniber die Kosten, die
aus eventueller Gegendarstellung oder einem aus der Anzeige sich
ergebenden Rechsstreit entstehen.

f) Im Falle héherer Gewalr oder bei Stérung des Arbeitsfriedens erlischt
jede Verpflichtung auf Erfiillung von Auftrdgen und Leistung von
Schadenersatz, insbesondere wird auch kein Schadenersaz fiir nicht
veroffentlichte oder nicht rechizeitig verdffentlichte Anzeigen oder
Beilagen geleistet.

q) Bei Abbestellung einer gesefzten Anzeige werden die Salzkosten
berechnet. Abbestellungen miissen schriftlich erfolgen, rechizeitig
zum Anzeigenannahmeschluss.

h) Der Verlag behlt sich das Recht vor, die Berichtiqung (Gutschriften,
Nachberechnungen) fehlerhafter Auftragsabrechnungen innerhalb
von sechs Monaten nach Rechnungsstellung vorzunehmen. Bei An-
zeigen aus dem Ausland erfolgt die Rechnungsstellung ohne Mehr-
werlsteverberechnung unter der Vorausselzung, dass die
Steuerbefreiung besteht und anerkannt wird. Der Verlag behdlt sich
sich eine Nachberechnung der Mehrwertsteuer in der gesefzlich ge-
schuldeten Hohe fiir den Fall vor, dass die Finanzverwaltung die
Steverpflicht der Anzeige bejaht. Insertions- und Beilagen-Auftrage
von Firmen oder Agenturen mit Sitz auBerhalb Deutschlands werden
grundsitzlich nur gegen Vorausrechnung (Vorauskasse) ausgefihr.

i) Mit Aufgabe einer Anzeige erklart sich der Inserent damit einverstan-
den, dass die fiir die Verdffentlichung und Abrechnung der Anzeige

notwendigen Daten in einer Datenverarbeitungsanlage gespeichert
werden, aufgrund der gesefzlichen Aufbewahrungsfristen auch ber
den Zeitpunkt der Vertragserfiillung hinaus.

{) Diese Geschaftsbedingungen gelten fiir alle Anzeigen und Beilagen
in der Zeitung Energie & Management (einschlieBlich ePaper-Ausga-
be), auch dann, wenn die Geschiftsbedingungen des Auftraggebers
anders lauten.

Geschiftsbedingungen fiir Fremdbeilagen

Fiir Fremdbeilagen in Energie & Management gelten die Allgemeinen

Geschaftsbedingungen der Anzeigenpreisliste Nr. 28 vom 1. Okto-

ber 2021. Dariiber hinaus bitten wir folgende Punkte zu beachten:

- Die Hereinnahme des Auftrages erfolgt vorbehaltlich der Einsichtnah-
me eines Prospektes, um dessen Ubersendung wir 14 Tage vor Beile-
qung bitten. Beilagen diirfen nicht zeitungsahnlich sein und keine
Fremdanzeigen enthalten. Auf Zeitungspapier gedruckte Beilagen
mijssen kleiner als das Zeitungsformar sein oder bei gleicher GroBe
gefalzt angeliefert werden. In jedem Fall miissen sie zur deutlichen
Unterscheidung vom normalen Anzeigenteil auf der ersten Seite den
Hinweis fragen: ,..seitiger Prospekt der Firma ...".

- Konkurrenzausschluss und Alleinbelegung ist aus wettbewerbsrecht-
lichen Griinden nicht mdglich. Liegen mehrere Beilagenauftrige fiir
eine Ausgabe vor, werden aus technischen Griinden die verschiede-
nen Prospekte ineinandergelegt.

- Eine Termingarantie oder Haftung im Falle hoherer Gewalt oder fech-
nischer Storung kann nicht ibernommen werden, ebenso nicht fiir
Einsteckfehler im fechnischen Bereich (Toleranzgrenze 2 %).

- Abbestellungen oder Anderungen bereits erteilter Auftrage bediirfen
auch bei telefonischer Ankiindigung fiir deren Wirksamkeit der rechr-
zeitigen schriftlichen Mitteilung an den Verlag.

- Die Beilagen biten wir spatestens 4 Tage vor Beilequng frei Haus an
das in der Preisliste genannte Druckhaus zu liefern. Bei Terminunter-
schreitungen ist eine Ausfiihrung des Beilagenauftrages leider nicht
maglich. Bitte achten Sie darauf, dass die Beilagen in einwandfreiem
Zustand angeliefert werden. Bei der Entgegennahme der Lieferung
konnen die Stiickzahl und der einwandfreie Zustand der einzelnen
Beilagen nicht iberpriift werden. Diese Prijfung bleibt dem Tag der
Beilequng vorbehalten.

- Lefzter Riicktrittstermin: 14 Tage vor Erscheinen. Bei Unterschreitung
dieser Frist fall ein Ausfall-Honorar von 50 % auf der Basis der
niedrigsten Gewichtssfufe an.

Stand: September 2021
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